AZA - 7007 Chur Preis Fr. 2.90

ruinaulta

lokalzeitung und amtliche publikationen bUWO Nr. 3,19. Januar 2024
fur gemeinden der regionen imboden und surselva gesamtausgabe 1. Jahrgang

WEDER

MMOBILIEN

+4171744 57 55

" A - I SR W -’
owhite | Id Gemelnschoﬁ

IMMOBILIEN

IMMOBILIEN - VERWALTUNGEN

immoWilhelm GmbH
Via Nova 72 - 7017 Flims Dorf
+41 (0)81 911 50 00

- www.immowilhelm.ch -

Bild Seraina Berts?hihgéf

vy

«Der Glaube an sich selbst'und der richtige
Support sind nach einer Hirnverletzung zentral.»
Kevin Lotscher, ehem. Eishockey-Profi

i etzt abonnieren!
r—u I nau Ita jDie spannendsten Geschichten \ jlals
iber Ihre Region. Woche fiir Woche. £.
0 N |.I N E LES EN Abobestellung: 0844 226 226 m DOr ;
k oder www.ruinaulta-zeitung.ch
- swisspro AG | Domat/Ems

H 081 63322 44 m Swisspro
M nau Ita domat-ems@swisspro.ch T 'e”

“ H “ Il
9'7714247746003

geniallokal-initiative.ch




2 | ruinaulta

Freitag, 19. Januar 2024

VIEL MEHR ALS
NUR EINKAUFEN

Ldden im Berggebiet haben es schwer. Dass sie jedoch sehr
wichtig sind, zeigt das Beispiel der Dorfldden im Safiental

Von Seraina Bertschinger (Text und Bilder)

«Ich dachte, es sei erst 11.00 Uhr», sagt
der dltere Herr, als er in den Laden eilt,
und wirkt dabei etwas gestresst. Es ist
kurz nach Zwélf und damit eigentlich Mit-
tagspause. Geschéftsfithrerin Sonja Pfarr-
maier lachelt jedoch freundlich und lasst
den Kunden seine Einkaufe, trotz Laden-
schluss, in aller Ruhe erledigen. Er wirkt
erleichtert, bedankt sich und verlédsst das
Geschift mit gefiillter Einkaufstasche. Es
ist ein herrlicher Januartag. Draussen
lacht die Sonne vom blauen Himmel und
scheint mit ganzer Kraft durch die grossen
Schaufenster ins gerdumige Geschéaftslo-
kal. Wir sind im Dorfladen von Versam und
haben es uns in der einladenden Sitzecke
im vorderen Teil des Geschéfts bei einem
Kaffee gemdiitlich gemacht. «Die Kaffee-
Ecken in Valendas und Versam sind Teil

unseres Konzepts, denn in unseren Dorflé-
den wird nicht nur eingekauft, hier trifft
man sich auch und hier kann man den
Herzschlag des Tales fiihlen», sagt dazu
Matthias Miiller. Der urspriinglich aus dem
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Kanton Zirich stammende Marketingex-
perte wohnt bereits seit einigen Jahren in
Versam und ist seit vier Jahren als ehren-
amtlicher Genossenschaftspriasident fiir

die Geschicke der drei Dorfliden in Ver-
sam, Valendas und Safien Platz mitverant-
wortlich. Die operative Leitung liegt bei
Geschiftsfiihrerin Sonja Pfarrmaier. Auch
die ehemalige Bankerin hat ihren Lebens-
mittelpunkt vor einigen Jahren vom Zii-
richsee nach Graubiinden verlegt und lebt
mittlerweile in der kleinen Safientaler
Fraktion Briin.

Wichtige Arbeitgeberin im Tal

Im Jahr 2005 gegriindet, zéhlt die Genos-
senschaft der Dorfliden im Safiental heu-
te rund 300 Mitglieder. Nebst der Betriebs-
leiterin arbeiten vier weitere einheimische
Frauen in einer Festanstellung an den drei
Standorten in Versam, Valendas und Sa-
fien Platz. Dazu kommen sieben weitere
Mitarbeiterinnen in verschiedenen Teil-
zeitpensen. Dies macht die Genossenschaft
zu einer wichtigen Arbeitgeberin im Tal.
«Gerade berufstatige Miitter schétzen
unsere flexiblen Arbeitszeitmodelle, denn
so konnen sie Familie und Arbeit gut mit-
einander vereinbaren», betont Matthias
Miiller und nimmt noch einen Schluck aus
seiner Kaffeetasse. Man merkt ihm an,
dass ihm die Laden sehr am Herzen liegen
und im weiteren Gesprach wird auch
rasch einmal klar warum. «Die Dorfladen
sind wichtig fiir den Kitt im Tal. Bei uns
findet man eigentlich alles, was man fiirs
tédgliche Leben braucht, und was wir gera-
de nicht im Sortiment fithren, kénnen wir
unkompliziert bestellen», erklart der Ge-
nossenschaftsprasident und fiigt an: «Wir
mochten aber viel mehr als eine blosse
Einkaufsmoglichkeit sein. Wir mdchten
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den Menschen im Safiental mit unseren
Angeboten einen echten Mehrwert bie-
ten.»

Damit das so ist, tut die Genossenschaft ei-
niges. Am sichtbarsten wird dies derzeit
im Laden von Versam. Hier wurden Ende
des vergangenen Jahres die in die Jahre
gekommen Kiihlvitrinen gegen neue ener-
gieeffizientere Gerédte ausgetauscht. Das-
selbe wird derzeit im Laden in Valendas
umgesetzt. Moglich wurde diese Investi-
tion in der Hohe von gut 150’000 Franken
unter anderem auch durch die Unterstiit-
zung der Schweizer Berghilfe. «Mit unse-
ren bescheidenen Moglichkeiten haben
wir natiirlich auch eigene Mittel beigesteu-
ert, unter anderem aus den Einnahmen
unseres Fan-Clubs, erzdhlt Matthias Miil-
ler. Der Fan-Club der Dorfliden Safiental
wurde durch die Genossenschaft vor et-
was mehr als zwei Jahren ins Leben geru-
fen. Ab einem Jahresbeitrag von 50 Fran-
ken ist man dabei und unterstiitzt die
Dorfliden so auf direkte Art und Weise.
Wie wir von Geschaftsfithrerein Pfarr-
maier erfahren, zédhle der Club heute be-
reits tiber 70 Mitglieder — oder eben Fans.

Kreativitat und Weitsicht
sind stets gefragt

Der Fan-Club ist ein gutes Beispiel dalfiir,
dass es eine grosse Portion Kreativitit und
auch Weitsicht bendtigt, um das Angebot
der Dorfldden fiir die Zukunft fit zu ma-
chen. Zu stark ist die Konkurrenz der
Grossverteiler in den umliegenden grosse-
ren Ortschaften. «Unser grosses Ziel ist es,
mit den Liden eine schwarze Null zu

schreiben», sagt dazu Genossenschafts-
prasident Matthias Miiller. Dieses Ziel
konnte bisher nicht erreicht werden, aber:
«Wenn jede Einwohnerin und jeder Ein-
wohner im Safiental regelméssig
in unseren drei Dorfliden
einkaufen wiirde, hitte
dies bereits sehr grosse
Auswirkungen fiir unse-
re drei Geschifte.» So
gesehen erscheint das
Ziel der «schwarzen
Null» durchaus reali-
sierbar.

Wéhrend unseres Ge-
sprichs haben weitere
Kundinnen und Kunden an
die geschlossene Ladentiire
geklopft und wurden
von Sonja Pfarrmaier
bereitwillig hineinge-
beten. Die eine Kundin
wollte nur kurz ein fri-
sches Brot kaufen, die
anderen beiden - ein
elegantes Paar im grossen SUV mit Unter-
lander-Nummernschild — deckte sich auf
der Durchreise mit Frischprodukten und
regionalen Spezialititen ein. Auch dies
wieder ein gutes Beispiel fiir die Vielfalt in
den Safientaler Dorflidern, denn nebst
den iiblichen Giitern des tdglichen Be-
darfs, gibt es hier weit mehr zu entdecken,
als es auf den ersten Blick erscheint. «Wir
probieren bewusst immer wieder Neues
aus», erzahlt uns die Geschéftsfiihrerin
beim Rundgang durch das erstaunlich
grossziigige Landenlokal. Eine Ecke des
Geschifts gehort den hausgemachten Sa-

«Bei unserem Sortiment
probieren wir auch immer
wieder Neues aus.»
Sonja Pfarrmaier, Geschiftsfiihrerin

Bilder Seraina Bertschinger

fientaler Produkten. Vom Honig iiber die
Nusstorte bis hin zu Gewiirzen und Tee-
sorten gibt es hier alles, was die Herzen
der Liebhaber lokaler Kostlichkeiten ho-
her schlagen ldasst. Ein weiteres
Regal gehort handgemachten
Mitbringseln, auch sie mit
viel Sorgfalt und Liebe im
. Tal hergestellt. Daneben
% warten  verschiedene
Mehlsorten und Teig-
waren aus Biindner
Produktion und in den
neuen Kiihlgerdten, de-
ren leises Surren im hin-
teren Teil des Geschifts
kaum mehr zu héren ist,
warten verschiedene Fleisch-
spezialititen der Metz-
gerei aus Safien Platz
auf ihre Kéaufer. «Wir
versuchen ganz be-
wusst regionale Pro-
dukte in unser Sorti-
ment zu integrieren»,
betont Pfarrmaier. Aus ihrer Sicht sei es
gerade dieser Mix zwischen herkommli-
chen Produkten und lokalen Spezialitdten,
welche den ganz individuellen Charakter
der Geschifte ausmache.

Hohe Akzeptanz
in der Bevélkerung

Und das kommt bei den Kéduferinnen und
Kaufer offenbar gut an. 2021 fiihrte die
Genossenschaft anhand verschiedener ge-
fiihrter Gespréachsplattformen an den drei
Geschiftsstandorten eine Umfrage zu
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Wertschdtzung und Zufriedenheit der Sa-
fientaler Bevolkerung in Bezug auf die
Dorfliden durch. Das Ergebnis sei iiber-
wiltigend positiv ausgefallen, so Genos-
senschaftsprasident Miiller. «Die
Laden sind fiir die Menschen
im Safiental nicht nur
wichtig, sie sind mit unse-
rem Angebot auch sehr
zufrieden und identifi-
zieren sich damit.»
Diese hohe Akzeptanz
in der Bevdlkerung
zeigt sich nicht zuletzt
auch in der Tatsache,
dass die politische Ge-
meinde Safiental den jahr-
lich resultierenden Verlust der
Genossenschaftsladen
im Sinne der Standort-
forderung  finanziell
ausgleicht.
Mittlerweile ist es be-
reist Nachmittag. Die
Sonne versteckt sich
wieder hinter den hohen Safientaler Ber-
gen. Nur die Versamer Kirche ist noch fiir
kurze Zeit in gleissendes Sonnenlicht ge-
taucht, bevor auch hier die Schatten lan-
ger und linger werden. Was bleibt ist der
atemberaubende Ausblick in Richtung des

e

Liebe Leserinnen, liebe Leser, vergangene
Woche hatte ich einen interessanten Termin
im einladenden Dorfladen von Versam. Dort
habe ich spannende Menschen getroffen,
die sich mit viel Herzblut und Mut fiir den Er-
halt «ihrer» Dorfladen einsetzen. Denn fiir
sie ist der Laden viel mehr als nur ein Ort,
wo man sich mit Lebensmitteln und sonsti-
gen Gitern des taglichen Bedarfs eindecken
kann. Fiir sie ist der Dorfladen vor allem
auch ein wichtiger Treffpunkt, wo die Men-
schen aus den teilweise weit entlegenen
Fraktionen des Safientals aufeinandertref-
fen, wo sie sich austauschen und wo sie

«Unsere Ldden sind ein biss-
chen wie die gute Seele im Tal.»
Matthias Miiller
Genossenschaftsprasident

sonnenbeschienenen  schneebedeckten
Flimsersteins. Schone Aussichten. Auch
fiir die Dorfladen? Matthias Miiller und
Sonja Pfarrmaier lachen. «Uns ist es
einfach wichtig, dass wir mit
unseren Lidden zu einem
funktionierenden Mitein-
ander im Tal beitragen
konnen. Das ist unsere
"4 Art von «Service pub-
lic», sagt Miiller. Und
genau deshalb sei es so
wichtig, auch immer
wieder Neues auszu-
probieren und offen fiir
die Anliegen der einhei-
mischen Bevélkerung zu
sein, fiigt Pfarrmaier hinzu.
Beispiele fiir diese Of-
fenheit gibt es einige.
So stellt die Genossen-
schaft beispielsweise
einen Teil ihrer Lager-
raumlichkeiten in Ver-
sam als Zwischenlager
fiir die einheimischen Produkte, die in der
«Botschaft Safiental» in der Churer Alt-
stadt angeboten werden, kostenlos zur
Verfiigung. Fiir das Ladenlokal in Valen-
das wurde die Genossenschaft angefragt,
ob man dieses beispielsweise auch abends

Editorial

KAUFEN SIE AUCH LOKAL?

auch Neuigkeiten aus anderen Ortsteilen
der Gemeinde erfahren konnen. Gerade fiir
Menschen, die nicht mehr so mobil sind
oder die alleine leben, ist der Dorfladen von
unschatzbarem Wert. Nicht nur um zu «pos-
ten», sondern auch, um am Weltgeschehen
teilzunehmen. Insofern sind die drei Ge-
schafte der Genossenschaft Dorfladen Sa-
fiental ein sehr gutes Beispiel dafiir, dass es
sich lohnt, wenn immer moglich lokal einzu-
kaufen, um diese Ldden und ihre wichtige
Funktion fiir die Gemeinschaft zu unterstiit-
zen. Deshalb mochte ich Sie fragen, liebe
Leserinnen, liebe Leser, kaufen Sie auch im

fir die oOrtlichen Vereine nutzen konnte,
um nach Versammlungen und Trainings
noch gemeinsam bei einem Glas zusam-
mensitzen zu konnen. Und in der Advents-
zeit organisierte Sonja Pfarrmaier mit
ihrem Team in der Kaffee-Ecke im Laden
in Valendas ein Weihnachtsbasteln fiir die
einheimischen Kinder.

«Wer weiter denkt,
kauft naher ein.»

So steht es auf der Webseite der Dorfliden
Safiental geschrieben. Und eigentlich
bringt es dieser Slogan ziemlich genau auf
den Punkt, um was es bei diesem Thema
geht. Gerade in sogenannten «Randregio-
nen» funktioniert es nur, wenn die ver-
schiedenen Anbieter und Anspruchsgrup-
pen Hand in Hand arbeiten und wenn man
sich gegenseitig unterstiitzt. Mit dieser
schonen Erkenntniss machen wir uns auf
den Heimweg durch die tief verschneite
Rheinschlucht. Auf dem Beifahrersitz eine
hitbsch verpackte Dose mit handgetrock-
neten Safientaler Krdutern und Bliiten, die
uns die Geschéftsfithrerin zum Abschied
geschenkt hat. Und mit dem festen Vorsatz
im Hinterkopf, kiinftig wieder vermehrt re-
gional einzukaufen und wenn immer mog-
lich lokale Geschéfte zu beriicksichtigen.

lokalen Geschéft um die Ecke oder fahren
Sie lieber in die nachst grossere Ortschaft
zum Grossverteiler Ihres Vertrauens? Falls
Sie in der gliicklichen Lage sind, noch ein
«Ladali» in Ihrer Ndhe zu haben, mochte ich
Sie hiermit ermuntern, auch dieses Geschaft
regelmassig fiir Ihre Besorgungen zu beriick-
sichtigen. Denn oft stecken genau hinter
diesen Geschédften Menschen, die sich aus
Uberzeugung fiir den «Service public» ein-
setzen und so massgeblich zum «Kitt» einer
Region beitragen. Und das darf auch durch-
aus honoriert werden.



